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WEBMOTORS




BIG NUMBERS

A Webmotors.

Visitas Usudrios Unicos Buscas Leads Catdlogo OKM

BIG NUMBERS

TOP. Swm
MIND Rede Sociais: Hub de conteudo

REE ‘!OI:-corr;me:;:es Segundo termo mais
mais buscados do buscado no Google no 3 6M M 1 M M
Brasil ®

(semrush) segmento Autos de fas de pageviews

Top of Mind e Marca
favorita para comprar
ou vender carro

S‘|mulc1.<;oes unicas Dealers: Vendedores particulares
Financiamento:

CLIENTES 270K /MES 1 AK 90K
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@ webmotors - tv

AsuamarcanaTV,
dentro de um programa
totalmente direcionado

para os amantes do
o
mundo automotivo.
* Entrevistas
Os programas sd@o semanais € abordam o melhor * Cobertura de eventos
do conteudo automotivo. Entre eles sdo: ®* Testes

®* Langamentos
* Historias emocionantes.



A € o primeiro
player do segmento a ter
um programa de TV!

E é especialista em geracéo de
conteudo automotivo desde
2016, nos canais digitais como o

e o , que inclusive
esta entre os

HCE MACrADA

do Brasil.

nWMI1 >




Presenca em pracgas

Esta presente hoje em diversas
regioes do Brasil e com o projeto
de expandir ainda mais!

municipios
cobertos.
+ telespectadores
potenciais.

Milhdes

o
Em breve

o
Em breve

o
Em breve

o
Em breve

Em breve

— Em breve

Em breve
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Programaqao
* Geral
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H webmotors - tv

SEXTA

L SAO JOSE DO
{ \:h RIO PRETO 13h45 J




HH webmotors - tv

SABADO

CAMPINAS E
LTORALDESP 12h45

\

S

\

BAND P

@>  MINASGERAIS oo
BRAND BAND TRIANGULO
o )
| MINAS GERAIS A
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:umn BAND MINAS 11 h3o
\ )
& MATO GROSSO h
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g ALY DO SUL 1Oh30
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@’ PIAUI 09h30
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SABADO

RIO DE JANEIRO (Q9h30

\G/
BAND

PR R AR,

RIO GRANDE
DO NORTE 10h30
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\

w}im % BAHIA 10h
J
%
«% o;i CEARA 10h30
dsesens -

~\
PERNAMBUCO 09h30

INTERIOR
S

TII Jornal %
7

TV Jornal %
\.

PERNAMBUCO 10h
RECIFE E METRO




Visdo Detalhada

H webmotors - tv
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EMISORA IMPACTOS  AUDIENCIA  ,ppancEncia BR

HORARIO HORARIO

Bahia TV Aratu 58.203 31 100
Campinas e Litoral VIV 170.232 2,1 61
Ceara TV Jangadeiro 47.580 3,3 59
' Minas Gerais BAND Minas 30.835 0,45 228
Minas Gerais BAND Triangulo 30.835 0,45
: Mato Grosso do Sul TVi - -
Pernambuco TV Jornal - 3.3
Piaui Band Piaui 40.687 41
! Rio de Janeiro Band RJ1 84172 0,72
i Rio de Janeiro Band RJ2 £5.107 0,72
Rio Grande do Norte Band Natal 27.259 14T
Santa Catarina SCC 156.503 2.9
. 5do José do Rio Preto SBT 264.000 2.1
Sorocaba SBT T2.466 2.8

Sao Paulo Mega TV - -




@webmotors . tv

Bahia

Residéncias impactadas/més Share

+100 +11 milhoes

cidades Telespectadores potenciais

DOMINGO

10h &5 10h30. PRINCIPAIS REGIOES
- Salvador * [tabuna
30 minutos * Feira de Santana  Lauro de Freiras
E‘G’\ de programa . Vltoru:{ da Conquista - IIheusr
] ) - Juazeiro - Jequie
92 minutos de intervalo - Camacari e

Dados referentes a margo,/2020



[ Por género ]

34% Feminino

66% Masculino

Perfil dos
telespectadores

[ Faixa etaria ]

23% r 12%
SaaAs anay2h
6%
25a 34
anos Ny 57%

+50
anos

Fonte KEantar Ibope Medoa — Progo Saolvador

[ Classe social ]




@webmotors . tv

Vice lider de
audiéncia!

7 Zsbt Q +4.705 MM

De audiéncia em Campinas

Q +2.146 MM

De audiéncia em Santos
e Litoral Sul - SP

Campinas e Litoral

SABADO
12h45

63 cidades +124,2K

Sinal 100% digital telespectadores

30 minutos +6.815MM +2.294 MM

) de programa
. . Habitantes/telespectadores Domicilios com TV(DCTV)
9 minutos de intervalo na grade da VTV

Fonte: Kantar IBOPE Media | MW | Gde Campinas | Andlise de Audiéncia, Share
e Piblico % | Faixa Horaria | 12h45 as 13h15 | Sabado | Janeiro 2020



Perfil dos
telespectadores

[ Por género ] [ Faixa etaria ] [ Classe social ]

51% Feminino
66%

+25 anos

49% Masculino

Fonte: Kantar IBOPE Media | MW | Gde Campinas | Andlise de Audiéncia, Share e Publico % | Foixa Hordria | 12h45 as 13h15 | Sabado | Janeira 2020




@webmotors . tv

Ceara

)

-

@ Vice lider de
audiéncia!

75% do publico que assiste TV Jangaeiro
de 10h30 as 11h00 aos domingos sao
maiores de 18 anos.

tv jangadeiro

DOMINGO 3,3 &£7.580

10h30 as 11h Audiéncia Telespectadores

204.780 258.510

Alcance domiciliar Alcance individuos

30 minutos
&Y de programa
9 minutos de intervalo

Fonte: Kantar IBOPE / Fortaleza / Media Workstation Premium / Jun20 / FX.10h30 &s Th0O -
dominge / Rat (%) Rat (#) Cov (#) Dom. e Ind. / ADH (%) Rat(#] Cov [#) AS 18+/ TV Jangadeiro (SBT)



Perfil dos
telespectadores

[ Por género J [ Faixa etdria ] [Clusse snciul]

39%

40% 62%
61% Feminino +50

25a49 D-E
anos

— 26%
c

39% Masculino

12%
-] -
14% [ e
1c|an 2524 anos

Fonte: Kantar IBOPE Media - Instar Analytics — Grande Recife - Tot.Dom — Rat% e Shr% - Tot Ind: Cov# - Seg a Dom: 06h/30h e OTh/24h - Junho/2020 — TV Jomal x TV Clube e TV Tribuna



@ webmotors - tv

Minas Gerais
BAND MINAS

Presente em varias regides do estado,

o sinal da TV BAND Minas chega diariamente

a milhées de residéncias, levando informacdo,
diversdo, arte, cultura e muito entretenimento.

C 2

BRAND

228 +13.000.000

Cidades cobertos  Telespectadores potenciais

SABADO
1Th30 as 12h

+4.500.000 +23.000

Domicilios com TV Residéncias, em médiq,
por programa

30.835 87.060

Residéncias, em Residéncias no pico
meédia, por programa mensal da audiéncia

30 minutos
de programa

Q minutos de intervalo

KANTAR IBOPE - 12 Trimestre 2020 - VALORES MEDIOS DOS PROGRAMAS OU FAIXAS HORARIAS | PROJECAD DA AUDIENCIA DA
RMBH PARA AS CIDADES COBERTAS PELO SINAL DA EMISSORA NO INTERIOR DO ESTADD | RAT# | DADOS ARREDONDADOS.



Perfil dos

telespectadores
[ Por género ] [ Faixa etaria ] [ Classe social ]
52% — 34% S54% ~—— 16%
46% Feminino anos 25 a 49 c D-E
54% Masculino
* 8% °
6% ot e

18 a 24
anos

Fonte: Kantar IBOPE Media | Media Workstalion | JUL a DEZ 2019 | Todos os dias das 06h ds 05h5%min




@ webmotors - tv

Minas Gerais
BAND TRIANGUIL O

&
Cidades cobertas Habitantes na darea de
abrangéncia
SABADO

0%h as 02h30

1.000.000 50%

Domicilios com TV Da populagéo coberta

30 minutos com sinal HD
de programa

Q minutos de intervalo

Fonte: Band TV Comercial 20220



Perfil dos

telespectadores
[ Por género ] [ Faixa etaria ] [Clusse social ]

52% ~——— 34% 54% — 16%
4L:6% Feminino anos 25 a 49 ¢ D-E
54% Masculino

6% f_g%

18 a 24
anos

Fonte: Kantar IBOPE Media | Media Workstation | JUL a DEZ 2019 | Tedos os dias das 06h ds 05hSPmin




@ webmotors - tv

Mato Grosso do Sul

35.728 6,9%

y . Domicilios

55%

Municipios
cobertos

Share de audiéncia

1.3 milhdo

Telespectadores potenciais

SABADO
10h30 as Tih

PRINCIPAIS REGIOES

30 minutos « Campo Grande - Trés Lagoas
de programa - Corumba - Paranaiba
9 minutos de intervalo - Dourados - Bonito

© o

Os nimeros de Audiéncia sGo uma média baseada em jan20



Perfil dos

telespectadores
[ Por género J [ Preferéncia ] [Clusse sociul]
ESCOLHA DO PUBLICO MASCULINO:
£0% Feminino LLY%
c
o :
70 M | 1%
60% Mascuino "
o 42%
[ Faixa Etaria J mﬁ?gm 14% a
D-E

52% entre 25-49 anos




@webmotors . tv

Pernambuco

O o
TV Jornal

Recife e regi@ilo metropolitana:

DOMINGO 10h as 10h30

Interior:

DOMINGO 09h30 as 10h

30 minutos
de programa

Q minutos de intervalo

Vice lider de
audiéncia!

A TV Jornal alcan¢a mais de
2 milhdes
[ | por més.

+ Audiéncia
+ Participag¢ao

Com a TV Jornal, a Webmotors vai alcancar
39% mais pessoas que a emissora C e 100%
mais que a emissora D.

Fonte: Kantar IBOPE Media — Instar Analytics — Grande Recife — Tot.Dom - Rat® e Shrk - Tot Ind:

Cowv# - Seg a Dom: 06h/30h e 07h/2&h - Junho/2020 — TV Jomal x TV Clube e TV Tribuna



[ Porgenero |

63% Feminino

35% Masculino

Perfil dos
telespectadores

(“aixa stara |

37% — 38%

anos anes”?
19%

oan 0ua17

anos

D-E

[ Classe socidl ]

% <

Fonte: Kantar IBOPE Media - Instar Analytics — Grande Recife — Tot.Dom ~ Rat® e Shrk - Tot Ind: Cov# - Seg a Dom: 0&h/30h e OTh/24h - Junho/2020 - TV Jormal x TV Clube e TV Tribuna




@ webmotors - tv
u +60 milhdes 62%
Domicilios alcangados De cobertura no

\./ estado do Piaui
100 20

BAND PiAul
Emissoras em rede direta Emissoras préprias

SABADO +4£0 mil L.l
Telespectadores De audiéncia entre

0?2h30 as 10h
alcangados entre 07h e 10h 07h e 10h

30 minutos .
de programa PRINCIPAIS REGIOES

9 minutos de intervalo . Teresing . Maranhdo
» Parnaiba

Fonte: Estudo midia kit Band Piaui.



[ Por género ]

56% Feminino

44% Masculino

Perfil dos
telespectadores

Fulxu etaria

12%

ﬂﬂﬂs

25 a 34
anos

35%

35a49
anos

47%

nnos

39%
c

[ Classe social ]

-~ 46%

D-E

Qu s
A-B



@

@ webmotors - tv

Rio de Janeiro Ha 40 anos no mercado do Rio, o grupo

atua nos mais diversos segmentos
levando conteudo de qualidade e de
. relevancia para o publico.
HAND Com a for¢ca do Grupo Band de todo
O pais, nos comprometemos em entregar
um conteudo que presta servico, diverte
S AB ADO e traz cultura para o carioca.

02h30 as 10h

6.269.943 4£5.107

Potenciais telespectadores Impactos no hordrio

30 minutos
) de programa
? minutos de intervalo

Fonte: IBOPE - Media Worstation Grd. Rio de Janeiro — Tabela de Programagio - Total Ligados
Especial - Dados Domiciliores  Individuais - margo20



Perfil dos
telespectadores

[ Por género ] [ Classe social ]

22%
33% Feminino A-B ?

67% Masculino

47%

D-E

31%

C

Fonte: IBOPE - Media Worstation Grd. Rio de Janeiro — Tabela de Programagdo - Total Ligodos Especial - Dodos Domiciliores e Individueais - margo™20




@webmotors . tv
Rio Grande do Norte

+613.000  7,9%

Domicilios Share de audiéncia

C

AL s ¥ AR,

+21 1.880.000
. Municipios Telespectadores potenciais
SABADO
10h30 as Th

. PRINCIPAIS REGIOES
30 minutos

Ea de programa . N{]tﬂl . Pﬂrnﬂmirim

) ] - Mossoro - Macaiba
Q@ minutos de intervalo

Os nimeros de Audidncia sdo uma média baseada em jon20.



@webmotors . tv

Santa Catarina

O
197.947 718%
E a média de alcance médio de Cfesﬁimt?nto

% ol de telespectadores por de audiéncia

programa no estado.

+6 milhoes

Telespectadores potenciais

22 milhoes

de impactos mensais
no estado

SABADO
02h30 as 10h

PRINCIPAIS REGIOES

E"w 32 n}’lg u:g:'l a » Grande Florianopolis -+ Vale do Itgjai
-0 prog - Serra Catarinense « Blumenau

? minutos de intervalo « Criciima « Chapecd
« Joinville * Lajes



[ Porgenero |

61% Feminino

39% Masculino

Perfil dos
telespectadores

(“Faixa stara |

32 r 34%
anos anos
9%
anos —— 25%
18 a 24

[ Classe social ]

12%

D-E

35%

C1

— 20%

33%

Cc2




@ webmotors - tv

Sao José do Rio Preto

&

SEXTA-FEIRA
13h45 as 14h15

30 minutos
de programa

Q minutos de intervalo

@ Vice lider de
” ‘ audiéncia!

+200 +3.300.000

Cidades cobertos  Telespectadores potenciais

PRINCIPAIS REGIOES

- Sdo José do Rio Preto - Catanduva

- Aracatuba - Pendpolis

» Presidente Prudente « Votuporanga
« Birigui  Valparaiso

Fonte: Dados internos da Emissora



Perfil dos
telespectadores

[ Por género ] [ Classe social ]

61% Feminino

39% Masculino



@webmotors . tv

Sorocaba

L

TV SOROCABA

PIONEIRISMO -
@ Marco da TV Sorocaba
SBT desde 1990.

S AB ADO 5.7 A 2.900.00

10h &s 10h30 Municipios Telespectadores

, 16,5% 03
30 minutos Crescimento de Programas séo regionais,
| @ de prog rama audiéncia (2019/2020) das 20 lideres em audiéncia.

9 minutos de intervalo

Fonte: Ibope / Medioworkstation / ADH% / Praca Sorocaba / Dados Arredondados /
Programagio das 06h as 30h / de 07 a 13/03/10



Perfil dos
telespectadores

[ Por género ] [ Faixa etdria ] [Classe sociul]

31%
59% Feminino 25 a 49

— 39% 22%
=)

41% Masculino 78%

A-B-C

14% &* 16%

18 a 24 04a117
anos anos

Fonte: IBOPE/Mediaworkstation/ADH%/ Proga Sorocaba § Ddos Aredondados / Programagio das 08h as 30h J de 07 a 13/03/20




@webmotors . tv

100%

de presenca no maior mercado de
consumo da América Latina

+9 milhdes +32
megolv de domicilios Municipios cobertos na

cobertos Grande Sao Paulo

PRINCIPAIS REGIOES

Alphaville

Aruja

Barueri

Caieiras

Cajamar
Carapicuiba

Cotia

Diadema

Embu

Embu Guacu

Ferraz de Vasconcelos
Franco da Rocha
Guarulhos
ltapecerica da Serra
ltapevi
ltaquaquecetuba
Jandira

Sao Paulo

SABADO
08h15

Mairipora

Maua

Mogi das Cruzes

Osasco

Poa

Ribeirao Pires

Rio Grande da Serra
Santana de Parnaiba
Santo André

S5ao Bernardo do Campo
Sao Caetano

S5ao José dos Campos
Sao Paulo — Capital
Suzano

Tabodo da Serra
Vargem da Grande Paulista

Thora e 15 minutos
de programa




[ Porgenero |

56% Feminino

44% Masculino

Perfil dos
telespectadores

(“Faixa stara |

o

30% —
+60

— 60%
20 a 59
anos

Fonte: Estudos EGM - |psos Marplan - Janeiro a Dezembro 2015 | Amostra 300,000 pessoas

[ Classe socidl ]

49%

Cc

5%
D-E '
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Solucgoes para
~ Advertising -~

6
8.

A\
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INTERVALOS

Inser¢cdes de 30 segundos nos
breaks comerciais.

MERCHAN 60"

MODELO
INSTITUCIONAL LOJA

Video de 60 segundos exibido

no conteudo do programa. A

gravagdo é realizada em uma
concessiondria.

98389020393020v940

H webmotors -

MERCHAN 60"

MODELO INSTITUCIONAL
ESTUDIO

Video de 60 segundos exibido
no conteudo do programa. A
gravacgdo é realizada em um

estudio.

tv




M webmotors - tv

OS FORMATOS

RV
‘(1»

|

>< -

X 'E',RAO Ecait:cggrmmvoscnmosr z‘»f—d“:“ ’
= - LIGUE: (81) 2123-9

Esxtrodo do Bongl, 425, Prado ~ Reciie, PE

SELOSIS OFERECIMENTOI1S

Mensagem publicitaria que € exibida no inferior da Mensagem publicitdaria que é exibida no inferior da tela
tela por 15 segundos durante uma materia. por 15 segundos durante uma materia.



OS PLANOS

72 espacos por meés
18 por final de semana

INSERGAOROSE

sem produgdo; 1veiculagbo

RISAINIOESIEIMIANIA

1 produgdo, 1 veiculagdo
Opgdes com gravagdo em loja ou em estudio

PLANG MIES

2 produgdes, 4 veiculagdes

RISAN©OAMIEINISTAVNRIAUIS

1 produgdo, 4 veiculagdes

RIFANIORTIRIMIESSIRIASBRISUIS

1 producdo, 12 veiculagdes

RISANIOXSHIORRINIG;

6 lojas com 30s cada

H webmotors - tv




O FLUXO

TDAVACAC (|
Segunda-Feira Terga-Feira Quarta-Feira Quinta-Feira  Sexta-Feira Sabado Domingo € RH\V{"\Q AO LOJA
1 2

RESERVA NO FORMULARIC 1. As reservas sdo feitas

sempre até a quarta-
6 8 9 feira semana anterior &

RESERVA NO FORMULARIC RAVAGAO exibicdo

2. A produtoraentra em

mugﬁ [ 15 contato com a loja na
RECEBIMENTC quinta/sexta e nos

confirma na sexta, pelo
grupo, se esta tudo ok

3.  As gravacodes sdo feitas
entre sexta até
segunda/terca-feira

4. O envio do programa
para a emissora é feito
na guarta-feira

H webmotors - tv




GUIDE SELO

GUIDE OFERECIMENTO

Expogo reservade para video da Webmotors TV

LIGUE: (00) 0000-0000

ENDEREGO DA LOJA, WEBSITE OU REDES SOCIAIS

Telefone:

LIGUE: (81) 3015-4000

(00) 0000-0000

EXEMPLO

EXEMPLO

O FLUXO

SELOS E
OFERECIMENTOS

1. O langamento tambem & feito
no formulério online;

2. A disponibilidade pode ser
consultada na grade onling,

abas SELO e OFERECIMENTO
3 A peca é produzida por nos!
4, Temos um formato padréo,
que € alterado apenas: cores,
logos e dados da loja
5. A peca serd enviada para o

comercial apenas para
validagdo da loja

6. O SLA também é atéa

quarta-feira anterior a
exibigdio

{# webmotors - tv



CHAMADAS

As chamadas séo
disponibilizadas para
download no drive da

Webmotors TV, sempre as
guartas-feiras da semana
de exibicdo do programa,;

O dowlnload pode ser feito
pelo comercial ou pela loja.

VIDEOS LOJAS

Os videos individuais das lojas
ficam disponiveis no mesmo
drive, separados em pastas de
acordo com as datas dos
programas.

Eles sGo postados sempre entre
a quinta e a sexta-feira
antecedente ao programa.
Ficam disponiveis por 1 més.

No caso da MEGA TV, os videos
ficam disponiveis no site da
Mega por 7 dias apos a exibicdo
do programa.

O FLUXO

YOUTUBE

Os programas na integra,
com as mateérias e 0s
intervalos (regionalizados)
s@o postados no canal
Webmotors TV sempre as
tercas-feiras posteriores a
exibicdo do programa.

Eles sé&o separados em
playlists por praca e
podem (E DEVEM) ser

compartilhados com as

lojas.

H webmotors - tv



Categorias que ndao realizamos vendas de espagos
publicitarios:

Sites de Classificados de Veiculos;
Bancos;

Financeiras;

Seguradoras e corretoras de seguros;
Consorcios;

Bebidas alcodlicas;

Jogos sociais de cassino;
Astrologia, magia negra;
Medicamentos e suplementos;
Politica;

Religido;

Sites de perda de peso;

HH webmotors
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